


市場への効果

多くのSNSがメディア化によって可処分時間を奪い会う中、それ以外の価値提供をSNSのスタ

ンダードとして再定義する。

市場へのメッセージ

毎日を知らない人の動画で時間を消費するより、友達の今を覗くことで友達の魅力を感じる時間にし

ませんか？

週当たりアプリオープン回数
4月リリース後、他撮りコンセプトに共感したユーザ
ーが流入するも、リテンションが低く離脱。

3ヶ月ほどの試行錯誤期間にオープン回数が200を下回
った。

UI変更や、ウィジェット・DM機能などの効果により
、12月頃からV字回復し、現在は週1000回以上。
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